
“You need to have something that is feminine 
but clean, and the tailoring needs to be easy to
wear but still pretty enough to remember,” describes 
Tran Phuong My, chief designer of the HCMC-
based Phuong My fashion brand.”  If you are too 
creative then people won’t wear it, magazines 
will only shoot it. But if you are too simple then 
people will wear it but there is no story to tell.”

Seeking creative and simple in just the right 
doses, Phuong My’s designs outline an “optimum 
blend of materials and exclusivity” while keeping 
the needs and desires of the local market in mind.
“Having studied in the US, a country with a lot 
of nationalities where everyone is very proud of 
their roots, made it easier for me to target my 
market and know what was missing and what 
I should do. Asian women are very small and 
when we walk into Dior, Louis Vuitton or Chanel 
we cannot find any clothes that fit us. All the 
dresses are too long because they are made for 
European sizing. If we buy Alexander Wang or 
even H&M, the fitting is different and not right 
for us. My target is Asian women so we cut the 
waistline higher and cut to fit the Asian body,” 
described Phuong My of the approach her recent 
collections have taken on.  

Keeping the local in mind in terms of target 
market as well as what skills they have to offer, 
Phuong My further set up her base within the 
city she hoped to serve for specific reason. “In 
Vietnam the workers are very skilled with their 
hands and they are very hard workers. For many 
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of them, sewing is a skill that they have had since 
they were 15. They may have taken over for or 
helped their mom in a family workshop, things 
like that. A lot of ladies are like that. If I hire 
someone who actually went to a fashion school 
there is no way that they will have the skills of 
these women because even if you go to fashion 
school you will have studied for only a few years. 
These women, they have worked their whole 
lives in the industry without even knowing it,” 
described Phuong My of the reason for keeping 
production locally-based.

Materials, however, are something of a 
different story and one that Phuong My described 
proves to pose challenge in terms of working 
locally. “A lot of people in the industry in Vietnam 
criticize our brand because we import everything, 
not just the fabric but also the zippers, the thread, 
everything. But personally, I firstly created this 
brand to serve our target customer so what I 
want to do is deliver the best quality product and 
Vietnam doesn’t have the best quality fabrics that 
we ask for, so the materials need to be imported.” 
Sticking to her goal to offer the highest quality 
product possible, even if that means sourcing 
materials from abroad, the company and Phuong 
My’s intentions call upon external sources when 
needed in order to achieve the caliber sought.

Phuong My has herself been working in the 
industry through additional outlets as well, doing 
production, design and styling projects for several 
agencies based in London and New York. “I work
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with magazines like Elle, Harper’s Bazaar and
Vogue, doing fashion shoots and image campaigns,”
these side projects helping to ensure her outlook 
is informed and up to date with the industry’s 
current demands. “The magazines from each 
country always know exactly what they want 
and what kind of style. Working with them is like 
studying a little bit more about the market before 
entering into it. You can ask yourself, is my brand 
right for the market yet or not? Do I need to wait 
more? When you enter into a new market the 
magazine is one of the most helpful sources to 
study the market.” 

From the customer’s needs and means of 
production to material restraints and market 
research, Phuong My keeps HCMC close in mind 
but not solely or in terms of any sort of boundary. 
Drawing upon the resources and skills of the 
city and culture her practice is set within while 
setting sites on international horizons and 
recognition alike, Phuong My celebrates that 
something local through garments poised to lay 
her claim to space within the local and global 
fashion scenes alike. “The goal of establishing 
our first flagship store here in HCMC is to work 
with and promote the craftsmanship of the 
sewing, embroidery, the skills and everything 
from Vietnam… but the challenge is to do good 
business. We’ll be releasing our second line soon 
and are focused on making it to be something 
very commercial and fun. It will be something 
still feminine, still Asian, and we will cut it to be 
specialized for the Asian market but it will be a 
lot more trendy and we will collaborate with a lot 
of different Asian talents to promote it.” HCMC-
based but confidentially world-bound, Phuong 
My seeks to craft a collection just creative 
enough to be worn and a story just memorable 
enough to be told - in HCMC, in Vietnam and the 
world over. 

	 “เราจะต้องมบีางอย่างทีม่คีวามเป็นผูห้ญงิแต่
เรยีบง่าย	เช่นเดยีวกนักบัแพทเทร์ินเสือ้ทีต้่องท�าให้
สวมใส่ง่ายในขณะเดยีวกนักต้็องน่ารกัพอทีจ่ะเป็นที่
จดจ�าด้วย”	Tran	Phuong	My	หวัหน้าทมีดไีซเนอร์
แบรนด์	Phuong	My	ในโฮจมินิห์ซติบีอกกบั	art4d
“ลกูค้าจะไม่ชอบถ้าดไีซน์คณุมนัล้นไป	จะมกีแ็ต่
แมกกาซนีทีน่�าเรือ่งของคณุไปลง	แต่ถ้าคณุดไีซน์ให้
มนัเรยีบๆ	ถงึผูค้นจะชอบมนั	แต่งานกจ็ะไม่มเีรือ่งราว”
	 นีเ่ป็นการสมดลุระหว่างความคดิสร้างสรรค์และ
ความเรยีบง่าย	ดไีซน์ของ	Phuong	My	ได้ครเีอท
‘การผสมผสานทีล่งตวัระหว่างวสัดแุละความพเิศษ’
ในขณะเดยีวกนักใ็ห้ความส�าคญักบัการใช้งาน	รสนยิม
และทกัษะของตลาดท้องถิน่ด้วย	“การเรยีนทีอ่เมรกิา
ประเทศทีม่คีวามหลากหลายทางเชือ้ชาตแิละเขาเหล่านัน้
ภมูใิจในต้นก�าเนดิของตวัเอง	ท�าให้เราจบัเป้าหมายใน
ตลาดได้ง่ายขึน้	และเหน็ในสิง่ทีม่นัขาดอยูซ่ึง่ท�าให้เรารู้
ว่าตวัเองควรท�าอะไร”	ครบรอบ	2	ปี	เข้าไปแล้วส�าหรบั
ร้านสาขาใหญ่ของ	Phuong	My	ทีต่ัง้อยูใ่นโฮจมินิห์ซติี
ซึง่เป็นเมอืงทีเ่ธอต้องการสนบัสนนุ	และเธอกม็เีหตผุล
หลายๆ	ข้อประกอบการตดัสนิใจเลอืกโฮจมินิห์ซติเีป็น
ทีต่ัง้ร้าน	“ในเวยีดนาม	แรงงานทีน่ีม่ทีกัษะการท�างาน
ด้วยมอืทีด่มีากและเป็นแรงงานทีทุ่ม่เทให้กบังานด้วย
พวกเขาเรยีนรูท้กัษะการเยบ็ผ้าตัง้แต่อาย	ุ15	และอาจ
รบัช่วงต่อกจิการหรอืช่วยกจิการทีบ้่าน	ผูห้ญงิเหล่านี้
ท�างานในวงการแฟชัน่มาทัง้ชวีติโดยทีเ่ขาไม่รูต้วัด้วย
ซ�า้”	นีค่อืเป็นเหตผุลในการเลอืกใช้คนงานท้องถิน่ใน
การผลติของ	Phuong	My
	 ตรงกนัข้ามกบัวสัดทุีใ่ช้ซึง่มเีรือ่งราวทีแ่ตกต่าง
ออกไปอย่างสิน้เชงิ	Phuong	My	บอกกบัเราว่าวสัดุ
เป็นประเดน็ทีถ่กูวจิารณ์อย่างมากในแง่ของการท�างาน
กบัคนท้องถิน่	“หลายๆ	คนในวงการแฟชัน่เวยีดนาม
วจิารณ์แบรนด์ของเราเพราะว่าเราน�าเข้าวสัดทุกุชิน้
จากทีอ่ืน่	ไม่ใช่แค่ผ้า	แต่รวมไปถงึซปิ	ด้าย	ทกุอย่าง
เลย	โดยส่วนตวัแล้วเรามองว่า	เราสร้างแบรนด์นีม้า
เพือ่กลุม่ลกูค้าระดบัหนึง่	และสิง่ทีเ่ราจ�าเป็นต้องท�าคอื
การสร้างโปรดกัท์ทีม่คีณุภาพ	เวยีดนามไม่มวีสัดทุีด่ี
พอส�าหรบัเรา	ดงันัน้เราจงึต้องน�าเข้ามนัทัง้หมด”	เพือ่
ทีจ่ะท�าตามเป้าหมาของแบรนด์	Phuong	My	จ�าเป็น
ต้องใช้วสัดจุากต่างประเทศเพือ่รกัษาคณุภาพของ
ผลติภณัฑ์
	 จะด้วยความต้องการของตลาดและมาตรฐานใน
การผลติ	หรอืข้อจ�ากดัในด้านวสัดกุบัการส�ารวจตลาด
Phuong	My	ได้เลอืกโฮจมินิห์ซติเีป็นฐานการผลติ	แต่เธอ
กไ็ม่ได้ยดึตดิหรอืตกีรอบจ�ากดัตวัเองแต่อย่างใด	ทัง้
การหยบิเอาทรพัยากร	ความเชีย่วชาญ	และวฒันธรรม
ของโฮจิมนิห์ซติ	ีเธอได้วางต�าแหน่งตวัเองลงในพืน้ทีแ่ละ
เปิดตัวออกสู่ตลาดสากลไปพร้อมๆ	กัน	งานของ
Phuong	My	มกีลิน่อายความเป็นพืน้ถิน่	พร้อมเปิด
ตลาดทัง้ในเวยีดนามเอง	และในวงการแฟชัน่สากล
“เป้าหมายของการเปิดร้านสาขาใหญ่ในโฮจมินิห์ซติคีอื
เพือ่ใช้และส่งเสรมิกระบวนการแบบงานฝีมอื	ทัง้งาน
ถกั	งานปัก	และทกัษะของคนเวยีดนาม	แต่สิง่ทีท้่าทาย
คอืการท�ามนัให้ประสบความส�าเรจ็เราก�าลงัจะเปิดไลน์
การผลติทีส่องเรว็ๆ	นี	้ซึง่จะโฟกสัไปทีก่ารท�างานทีดู่
สนกุและน่าซือ้	สไตล์จะยงัคงเป็นแนวผูห้ญงิๆ	และมี
ความเป็นเอเชยี	แต่เรากจ็ะท�ามนัออกมาให้เข้ากบั
เทรนด์ในปัจจบุนัมากขึน้และจะร่วมมอืกบัผูท้ีม่คีวาม
สามารถในเอเชยีเพือ่โปรโมทคอลเลค็ชัน่นี”้	ถงึจะตัง้อยู่
ในโฮจิมนิห์ซติแีต่เธอกพ็ร้อมทีจ่ะเปิดตวัสูส่ากล	Phuong
My	พยายามจะสร้างงานทีม่คีวามสร้างสรรค์พอทีจ่ะ
ถกูหยบิไปสวมใส่และมเีรือ่งราวเพยีงพอทีจ่ะบอกต่อใน
โฮจมินิห์ซติ	ีเวยีดนาม	และในวงการแฟชัน่โลก

YOU NEED TO
HAVE SOMETHING 
THAT IS FEMININE 
AND CLEAN, AND 
THE TAILORING 
NEEDS TO BE EASY 
TO WEAR BUT STILL 
PRETTY ENOUGH 
TO REMEMBER.

PHUONG MY

Tran	Phuong	My	เกดิในโฮจมินิห์ซติใีนปี	1988	จบการศกึษาจาก	Academy	of	Art	ในซานฟรานซสิโก
รัฐแคลิฟอร์เนีย	เธอเป็นผู้ก่อตั้งและเป็น	chief	designer	ของแบรนด์แฟชั่น	Phuong	My	ที่เพิ่ง
เปิดร้านสาขาหลกัในโฮจมินิห์ซติไีปเมือ่ปี	2013	นอกเหนอืจากงานแฟชัน่ทีเ่ธอท�าในโฮจมินิห์ซติี
แล้ว	Phuong	My	ยงัร่วมงานกบันติยสารแฟชัน่ชือ่ดงัอย่าง	Elle,	Harper's	Bazaar	และ	Vogue	ด้วย

Tran Phuong My was born in 1988 in HCMC, Vietnam. Having studied and graduated 
with honors from the Academy of Art in San Francisco, CA, she is now the founder 
and chief designer for the Phuong My brand, which opened its first flagship store 
in HCMC in 2001. Aside from her contributions to HCMC’s emerging fashion scene, 
Phuong My further contributes production and styling projects for key fashion 
magazines such as Elle, Harper’s Bazaar and Vogue.

phuongmy.com
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